e

maison

GRACIET

GEO vs SEO

Le GEO ne remplace pas le SEQ, il s'y adosse

L'essentiel pour votre boutique en ligne
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Deux définitions, un méme objectif : étre trouvé

SEO GEO

Search Engine Optimization Generative Engine Optimization

Optimiser vos pages pour les moteurs de Optimiser vos contenus pour les moteurs génératifs

recherche traditionnels : Google, Bing. : ChatGPT, Gemini, Perplexity, Al Overviews de
Google.

Résultat : votre page apparait dans une liste de
liens que l'utilisateur parcourt. Résultat : vous étes cité dans une réponse rédigée,
souvent lue sans clic.

La requéte : « perceuse sans fil 18V » La question : « quelle perceuse pour percer du métal ? »

Méme fiche produit, deux mécanismes de visibilité.
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Ce qui change vraiment entre GEO et SEO

Un modeéle d'lA qui découpe la page en blocs

Qui lit votre page Un algorithme de classement

(chunks)
Unité de visibilité La page positionnée Le passage cité
Signaux dominants Technique, conteny, liens entrants é::)tssrité de fentité, sources croisées, clarté des
Mesure du résultat Positions, clics, trafic Citations et mentions dans les réponses générées

Conséquence : des contenus découpés en blocs autonomes, factuels et sourcés.
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Le GEO s'adosse au SEO : la preuve par les chiffres

52,63 %

des requétes Google analysées en
France affichent une réponse
générée (Al Overviews, actifs depuis
le 22 juillet 2026)

60,46 %

des pages citées par ces réponses
proviennent du top 10 organique de
Google

57 % Vs 9%

de présence dans les réponses IA
pour les pages bien positionnées sur
les requétes connexes (fan-out)

Abandonner le SEO, c'est se retirer aussi des réponses générées.

Sources : SE Ranking, étude Al Overviews France, aoQt 2026 | MyRankingMetrics (Olivier Duffez), méthode FOX, 2026
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Ce que le GEO ajoute a vos pratiques SEO

Les assistants IA ont leurs propres logiques : leurs citations ne recoupent en moyenne que 11 % du top 10 de Google et Bing.

n Des blocs de contenu autonomes n Une réponse directe en téte de section
Chaque section répond a une question précise en moins L'IA privilégie les passages qui répondent immédiatement,
de 300 mots. Un chunk clair est un chunk citable. pas ceux qui tournent autour.

n Une autorité d'entité construite n Des données structurées complétes
Avis vérifiés, mentions presse, cohérence de marque : A Schema.org Product, FAQPage, Organization : le langage
recommande ce qu'elle peut recouper. que les modeéles lisent sans effort.
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E-commerce : la donnée produit est I'invariant, pas l'interface

29 septembre 2025

OpenAl lance Instant Checkout : lachat
direct dans ChatGPT (Etsy, puis plus d'un
million de marchands Shopify), porté par

I'Agentic Commerce Protocol.

Mars 2026

OpenAl recentre le dispositif : lachat
repasse par la boutique du marchand,
ChatGPT se concentre sur la découverte
de produits.

L'invariant

Ce qui alimente la découverte : les flux de
données que les marchands partagent.
Prix, stocks, caractéristiques, identifiants.

Vos fiches produits et vos flux de catalogue sont vos meilleurs atouts GEO.

Sources : OpenAl, Buy it in ChatGPT, 29/09/2025 | CNBC, 24/03/2026
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Le texte de remplissage a vécu

Avant Maintenant

* Pavés de texte en bas des pages catégories, écrits *  Guides de choix : « commment choisir la bonne
pour gaver les algorithmes. taille ? »

*  Aucune valeur pour le visiteur qui hésite. * Conseils d'entretien et d'utilisation.

* Ignorés par les moteurs génératifs : aucune aide d * Réponses aux objections réelles de vos clients.
la décision, donc écartés. .

Un visiteur en bas de page hésite : votre contenu
doit I'aider & décider.

Utile pour I'humain, lisible pour la machine : le double gain.
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Le plan d'action : 4 chantiers, aucun budget « IA » séparé

Consolidez vos fondamentaux SEO

Technique saine, pages rapides, maillage cohérent : le socle qui conditionne 60 % des citations IA en France.

Nettoyez vos flux de catalogue

Exhaustivité et fraicheur des données produits : Google Merchant Center, Shopify, WooCommerce.

Remplacez le remplissage par de I'aide a la décision

Un guide « comment choisir » couvre les sous-questions du fan-out et devient citable.

Mesurez votre visibilité générative

Interrogez régulierement ChatGPT, Gemini et Perplexity sur vos requétes stratégiques : qui est cité ?

Le méme effort éditorial, réalloué vers ce qui compte désormais.
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Votre premier geste utile ne colite rien

1. Listez les cinq questions que vos clients vous posent le plus.
2. Posez-les a ChatGPT, Gemini et Perplexity.

3. Observez qui est cité a votre place, et avec quelles sources.

Vous saurez exactement ou porter I'effort.

Le second geste se planifie : auditez vos flux de catalogue et vos contenus d'aide d la décision avant dinvestir un euro de
plus en acquisition.
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Notre position

Le numeérique doit rester un levier de liberté, pas une nouvelle dépendance.
Nous accompagnons les organisations qui souhaitent batir un patrimoine numérique résilient,
fondé sur des technologies ouvertes et une compréhension claire des enjeux.

Bienvenue dans le numeérique utile.
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